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MUSIKHALLE

Viel Spafd an Wein und Genuss

Neue Wege beschreiten, ohne die
traditionellen Pfade ganz zu verlas-
sen: Vor diesem Spagat steht die
Wiirttembergische Weinwirtschaft
gerade. Beim finfien Weinsalon
wurde politisiert, gefachsimpelt, vor
allem aber verkostet und genossern.

VON THOMAS FAULHABER

Fachkundig ist das Publikum, das gute
Tropfen aus der Heimat schitzt. Restzu-
cker und Sdure wird abgefragt, der Wein
zwischen Zungenknospen und Gaumen
geschmatzt, um zusammen mit Luft Nu-
ancen von Aromen zu erkennen. Auch am
Bougquet werden Pfirsich und Mandel er-
kannt, Birne oder Ananas. 19 Weinbaube-
triebe stellten am Sonntag mehr als 200
ihrer Weine vor.

Eines der Topthemen war der Hitzesom-
mer 2018, der den allgemeinen Trend zu
leichteren, fruchtigen Weinen fast schon
torpedierte. Wer die Lese im vergangenen
Jahr nicht um Wochen vorgezogen hat, hat
mit michtigen Oechsle zwar einen Jahr-
hundertwein im Keller, der allerdings
schwierig zu vermarkten sein kénnte. .Der
moderne Kunde will gerade leichten Ge-
nuss ohne Reue”, sagt der Vorstandsspre-
cher der Werbegemeinschaft Wiirttember-
gischer Weingértnergenossenschaften, Ul-
rich Breutner. Deshalb schwappt auch die
Roséwelle aus Frankreich iiber den Rhein.
Die vertriigt auch Eiswiirfel und hat das
Zeug zum Cockrail. ,Spaf am Wein und
Genuss steht im Vordergrund.” Frither ein
typischer Frauenwein, entdeckt ihn jetzt
auch die Mannerwelt,

..Der moderne Kunde will leichten
Genuss ohne Reue.”

Ulrich Breutner
Vorstandssprecher der Werbegemeinschaft
Wirttembergjscher Weingdrtnergenossenschaften

Sorgenkind ist die Steillage: Keiner will
sie als landschafispragendes Biotop mis-
sen. Von den 700 Hektar in Wiirttemberg
ist fast die Hilfte im Landkreis Ludwigs-
burg. .Nur will der Verbraucher den im-
mensen Mehraufwand fiir den Wengerter
nicht bezahlen®, bedauert Breutner. Das

Das Ambiente in der Musikhalle ist stimmig. die Weine aus der Region kommen beim Publikum gut an.

denschaft wiiren die Steillagen nicht zu
halten.” Man werde nicht umhinkommen,
aul robustere, pflegeleichtere und Pilz re-
sistente Sorten, wie die sogenannten Piwis

miisse endlich in die Kopfe der Weinzil

ne. Auch dafiir ist der Weinsalon gedacht.
Normalerweise miisste der Liter Wein aus
terrassierter Steillage zehn Euro kosten,
schitzt er. Im Supermarkt oder beim Dis-
counter liege der Preis dagegen fiir Wein
bei unter 2,50 Euro. Und die seien die
wahren WeingroRhindler mit einem
Marktanteil von weit mehr als 50 Prozent.
.Ohne Traditionsbewusstsein tund Lei-

igen, um Bewirtsch
zu senken, Die Frage sei, wie sie vom Kun-
den angenommen werden. .Der stimmt
mit Geldbeutel und FilRen ab.”

Trollinger und Lemberger sind bei den
Rotweinen immer noch die meist verkauf-
ten Sorten. Und sie seien exklusive Sym-
bole wiirttembergischer Weine. Dennoch
miisse man sich Gedanken machen sich
internationaler aufzustellen mit den re-

Die Besucher sind auch zum Probieren und GenieRen gekommen.

nommierten Sorten Merlot, Cabernet
Franc, Syrah, Sangiovese und Tempranillo.
Auch weil dem Trollinger der Klimawandel
zu schaffen macht. In manchen Jahren ist
es ihm einfach zu heif. Einige dieser
«Neulinge®, wurden beim Wiirttemberger
Weinsalon zur Walzerseligkeit der Stutt-
garter Saloniker von Patrick Siben eben-
falls ausgeschenkt.

Auf gutem Weg sieht sich Breutner dage-
gen beim jiingeren Publikum. Sie wiirden
die gesellschaftlichen Eigenschaften Kul-
turgut Wein neu entdecken und wollten
sich in die Thematik vertiefen. Allerdings
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seien sie sie nicht bereit, mit auf zwang-
haft Jung getrimmten Produkten ver-
schaukeln zu lassen.

Immer mehr an Bedeutung gewinnen
die an der staatlichen Weinbauschule
Weinsberg ausgebildeten und zertifizier-
ten Weinerlebnisfithrer. Rund 150 von ih-
nen sind unterwegs und hatten in den ver-
gangenen zehn Jahren eine Viertel Million
Teilnehmer. Tendenz stark steigend. 2018
waren er 30000. ,Unsere Besucher schit-
zen den Mix aus seridser Information und
Unterhaltung, aus Naturerleben und Be-
wegung", sagt der Vorsitzende des Vereins,
Giinther Schuster. Er sieht, dass Wein und
Tourismus ganz eng miteinander ver-
kniipft gehdren.

Jiirgen Rheinsberg ist eigens zum Wein-
salon aus der Calwer Gegend gekommen.
Er schiitzt das Ambiente der Musikhalle
und das iliberschaubare Angebot, das man
dann auch in vollen Ziigen ausnutzen
konne. Sein Geschmack sei trocken aber
breit aufgestellt Das Ehepaar Klein ist mit
der $-Bahn aus Stuttgart-Vaihingen ge-
kommen. Die Lage sei optimal, der Rah-
men schén und die Auswahl grofi. Die
Drei sind nicht die einzigen, dic den gan-
zen Tag hier verbringen werden. Das Pro-
bierglas in der Hand. Und wem das viele
Brot als Neutralisator nicht ausreichte,
durfte sich vomn Team des Parkcafés bedie-
nen lassen. Den passenden Wein dazu
gab’s nebenan.



